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alcohol en jongeren in zuidoost-brabant:

effectmeting 3 nalevingsonderzoek

In 2006 is in Zuidoost-Brabant door 21 gemeenten het project Laat je niet flessen! opgestart. Dit om het alcoholgebruik onder jongeren in de regio terug te dringen. In een vierjarig project zijn uiteenlopende maatregelen getroffen om het alcoholgebruik onder jongeren aan te pakken. 
achtergrond. Binnen het project verzorgt de Universiteit Twente verschillende onderzoeken. In oktober 2006 is een zogenaamde nulmeting verricht die inzicht heeft gegeven in het verstrekken van alcohol aan minderjarige jongeren in Zuidoost-Brabant door verschillende typen verkooppunten. In oktober 2007 (effectmeting 1), oktober 2008 (effectmeting 2) en oktober 2009 (effectmeting 3) heeft de Universiteit Twente het onderzoek nogmaals uitgevoerd om de invloed van diverse maatregelen die er zijn getroffen te onderzoeken. De resultaten van de derde effectmeting worden weergegeven in deze factsheet.
methode. De opzet van de effectmeting is hetzelfde als de opzet van de nulmeting en de andere effectmetingen. In totaal zijn er 215 verkooppunten in de regio bezocht door minderjarige jongeren. Het gaat hierbij om 59 sportkantines (30 door een jongen; 29 door een meisje), 83 horecagelegenheden (40 door een jongen; 43 door een meisje) en 73 supermarkten (37 door een jongen; 36 door een meisje). Deze verkooppunten werden bezocht door 4 teams, elk bestaande uit 2 onderzoekers en 1 jongere. De deelnemende jongeren (2 jongens en 2 meisjes; allen 15 jaar) werden geselecteerd door een eigen docent. Alle jongeren waren van Nederlandse afkomst en volgden onderwijs aan het VWO. Aangezien het hier minderjarige jongeren betreft, is aan de ouders van de jongeren schriftelijke toestemming gevraagd voor deelname aan het onderzoek. Van de jongeren werd geen aanpassing van hun normale, dagelijkse uiterlijk verlangd. 

resultaten. Van alle uitgevoerde aankooppogingen bij deze effectmeting was 87% succesvol (ter vergelijking: in 2008 was dit ook 87%; in 2007 en 2006 was het aankooppercentage 95%). Het percentage succesvolle aankoop​pogingen was bij sportkantines 88% (2008: 89%; 2007 en 2006: 100%) en bij de horecagelegenheden was 99% van alle pogingen succesvol (in 2008 was dit 96%; in 2007: 99%; in 2006: 95%). In 71% van de gevallen lukte het de mysteryshoppers om alcohol aan te schaffen in een supermarkt (2008: 75%; 2007: 85%; 2006: 91%). In figuur 1 is de ontwikkeling van de nalevingspercentages van de afgelopen jaren weergeven.
[image: image2.emf]60

70

80

90

100

2006 2007 2008 2009

Totaal

Sportkantines

Horeca

Supermarkten

Figuur 1: Percentages succesvolle aankooppogingen 
per type verkooppunt per jaar. 
Net als in andere jaren waren ook dit jaar de meisjes vaker succesvol in hun aankooppogingen dan jongens (91% tegenover 82%). In de sportkantines lag het nalevingspercentage bij meisjes op 93%, bij de jongens was dit 83%. In alle gevallen waarin een meisje alcohol probeerde te kopen in de horeca kreeg ze de drank mee, bij de jongens was het slagingspercentage hier 98%. In de supermarkten, ten slotte, lag het slagingspercentage bij meisjes op 78% tegenover 65% bij de jongens. 
In tabel 2 is af te lezen dat er dit jaar vaker een interventie voorkwam in vergelijking met eerdere jaren. Deze stijging is vooral toe te schrijven aan het toenemende aantal vragen om identificatie van de jonge koper (11% in 2008; 23% in 2009) en dan voornamelijk bij de supermarkten (in 47 van alle 73 gevallen werd om identificatie gevraagd). Ook werd er dit jaar vaker naar de leeftijd gevraagd van de jongere (10%) of naar zowel identificatie als leeftijd (7%). In 60% van de gevallen vond er geen enkele interventie plaats.
Tabel 2: Percentages interventies (afgerond)

	
	
	2009
	2008
	2007
	2006

	Niets gevraagd
	60
	78
	89
	85

	Alleen leeftijd gevraagd
	10
	5
	2
	3

	Alleen ID gevraagd
	23
	11
	6
	10

	Allebei gevraagd
	7
	6
	3
	2


Net als vorig jaar is ook dit jaar gekeken naar het effect van handhavings-acties van de Voedsel en Waren Autoriteit (VWA). In het afgelopen jaar is er veelvuldig gecontroleerd door het VWA in de regio. Door de data van de VWA-controles te koppelen aan de bezoeken die in het kader van het huidige mystery-onderzoek hebben plaatsgevonden is gekeken naar de invloed van de VWA-controles op de naleving.

Tabel 3: Invloed van VWA controles op naleving
	
	Geen VWA inspectie
	Wel VWA inspectie

	Niet naleving (187x)
	147 (90%)
	40 (77%)

	Naleving (28x)
	16 (10%)
	12 (23%)

	Totaal (215)
	163 (100%)
	52 (100%)


Bovenstaande tabel maakt duidelijk dat 52 gelegenheden, die in het kader van dit nalevingsonderzoek zijn bezocht, ook 1 of meerdere keren door het VWA zijn bezocht. In 12 van deze gelegenheden was er naleving bij het mysteryshop-onderzoek; bij 40 gelegenheden was dat niet het geval. De 12 nalevende verkooppunten zijn voornamelijk in de afgelopen maanden bezocht door VWA-controleurs.
CONCLUSIE. Het totale nalevingspercentage van 2009 is met 87% gelijk aan het nalevingspercentage van 2008. De positieve lijn in naleving heeft zich dus niet doorgezet. Hoewel de naleving bij supermarkten elk jaar langzaam stijgt, blijft de naleving in sportkantines en vooral de horeca achter. Na een kleine opleving van de naleving in de horeca in 2008 (4%) is deze in 2009 afgenomen tot 1%. Positief is dat er vooral bij supermarkten veel vaker naar identificatie van de jongere gevraagd, al heeft dit niet altijd het gewenste effect.

Ondanks diverse maatregelen in de regio, zoals intensievere controles en de dreiging met sluiting van het etablissement, wordt nog veelvuldig alcohol verkocht aan jongeren die te jong zijn om alcohol te mogen kopen en consumeren. 

