Inleiding

De campagne ‘Schone lucht kent géén grenzen!’ kan niet alleen bestaan uit tekst. Visuele ondersteuning is erg belangrijk. Daarom is er een fotogalerij opgesteld die gebruikt kan worden voor de verschillende communicatiecampagnes over luchtkwaliteit. De fotogalerij is opgedeeld in thema’s zodat er gericht gezocht kan worden naar passende foto’s voor de afzonderlijke luchtkwaliteitsaspecten. 

De thema’s:

· Algemeen

· De foto’s bij dit thema kunnen gebruikt worden voor de algemene campagne ‘Schone lucht kent geen grenzen’ (pagina 13 tot 28). In principe kunnen de algemene foto’s bij alle luchtkwaliteitsaspecten worden ingezet. Beter is wel om een goede samenhang te creëren tussen tekst en beeldmateriaal. 

· Verkeer en Vervoer

· De foto’s bij dit thema kunnen gebruikt worden voor de onderdelen ‘autovrije dag’ en ‘autodelen of autodaten’ van de Week van de Vooruitgang (pagina 33 tot 52). 

· Veehouderijen

· De foto’s die vallen onder dit thema kunnen gebruikt worden voor het artikel/ webartikel ‘Veehouderijen kunnen ook zorgen voor verbetering luchtkwaliteit’. Deze artikelen zijn terug te vinden op pagina 21 en 26 onder het tabblad ‘Communicatiemiddelen algemene campagne’.

· Industrie

· De foto’s kunnen gebruikt worden voor de campagne ‘Schone brandstoffen voor een betere luchtkwaliteit’ (pagina 103 tot 115) en de campagne ‘Regionale rapportage luchtkwaliteit’ 

· Week van de Vooruitgang 

· Hier zijn foto’s terug te vinden van voorgaande edities van de Week van de Vooruitgang. Deze zijn te gebruiken voor komende acties binnen de Week van de Vooruitgang. Ook bij andere thema’s zijn veel foto’s te gebruiken voor de verschillende onderdelen binnen de WvdV. (pagina 33 tot 52)

· Groen

· De foto’s kunnen gebruikt worden voor de algemene campagne over luchtkwaliteit maar ook voor de afzonderlijke campagne ‘Groen en Luchtkwaliteit’ (pagina 59 tot 70). 

· Lespakketten

· Hier zijn foto’s terug te vinden van kinderen die de lespakketten aan het gebruiken zijn. Deze foto’s kunnen ingezet worden om de lespakketten onder de aandacht te brengen. Je kunt bijvoorbeeld foto’s toevoegen aan de direct mail voor de doelgroep. (pagina 73 tot 85)

· Fiets

· De foto’s kunnen gebruikt worden voor de campagne ‘Liever met de fiets!’ (pagina 87 tot 101).  En voor het onderdeel ‘Fiets naar je werk en win’ van de Week van de Vooruitgang. 

· Alternatieve brandstoffen

· De foto’s kunnen gebruikt worden voor de campagne ‘Schone brandstoffen voor een betere luchtkwaliteit’ (pagina 103 tot 115)

· Binnenklimaat

· Deze foto’s zijn te gebruiken voor de algemene campagne ‘Schone lucht kent geen grenzen’.  Ze laten zien dat ook ‘jij’ iets aan een schone lucht kunt doen. Een goed voorbeeld van een artikel voor binnenklimaat foto’s is  ‘Luchtvervuiling kijkt niet ademloos toe’. 

